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PRINCIPALI OBIETTIVI

Rafforzare la strategia di marketing dei beni culturali del
territorio  valdostano contribuendo a consolidarne il
posizionamento nei confronti dei territori concorrenti e a
migliorarne la visibilita nei confronti dei target piu
Interessantt;

Individuare politiche efficaci per la promozione del

patrimonio, soprattutto attraverso I'impiego dei nuovi media.
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FASI DEL PROGETTO

FASE T (esplorativa) v

FASE II (acquisizione e organizzazione dati)

a) Mappatura patrimonio culturale valdostano v
Creazione database v

Completamento acquisizione dati (interviste referenti istituzionali
- fase III) in corso
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NOME

Criptoportio forense
Templi e platea ‘orense sitoarcheclogico
Teatroromano sitoarcheclogico
Afiteatrotomaro sitoarcheclogico
Cestello di Fénis astel o
Castellodiksogne  astelo
Cestello di Verres astel o
Cestello di Sarre astel o
Castel savoa astel o
Castello Gamba astel o
Cestello di Ussel astel o
Castello di Aymaville  astelo
Cestello di Quart astel o

CATEGORIA
sitoarcheclogico

DESCRIZIONE

TIPQ PATRIMON.O

archzologia remana materiale

archzologia remana materiale
archzologia remana materiale
archzologia remana materiale

castello
castello
castello
castello
castello
castello
castello
castello
castello

materiale
materiale
materiale
materiale
materiale
materiale
materiale
materiale
materiale

U030
Ansta http:/ fwww regione.vda.it!
Ansta http:/ fwww regione.vda.it!
Ansta http:/ fwww regione.vda.it!
Ansta http:/ fwww regione.vda.it!
Fénis http:/ fwww regione.vda.it!
| sogne http:/ fwww regione.vda.it!
Varrés http:/ fwww regione.vda.it!
Sarre http:/ fwww regione.vda.it!
Gressoney Saint Jean http:/ fwww regione.vda.it!
Chétillon http:/ fwww regione.vda.it!
Chétillon http:/ fwww regione.vda.it!
Aymanilles http:/ fwww regione.vda.it!
Quart http:/ fwww regione.vda.it!

hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it
hittp:/ fww lovavda.t/it

SIT0 DESTINAZIONE
no
no
WWW.COUMMayeur-ment-banc..om
no
no
WWW.COUmayeur-ment-b anc..om
WWW.COUmayeur-ment-b anc..om
WWW.COUMMayeur-ment-banc..om
no
no
WWW.COUMMayeur-ment-banc..om
WWW.COUMMayeur-ment-banc..om
WWW.CoUrmayeur-ment-banc..om
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FASE I1

Utilizzo del lavoro di mappatura per la creazione di un DATABASE:

Dimensione comunicativa: principali canali di presentazione del
patrimonio e strumenti di approfondimento (bollettini, opuscols, cd, ..);

Dimensione della gestione: proprieta; ente gestore; insieme delle attivita
organizzate (attivita didattiche, laboratori di sperimentazione, etc.) e delle
strutture eventualmente accolte (musei all’interno dei castelli; strutture
ricettive all'interno dei parchi, etc);

Dimensione della visitabilita: carattere permanente, periodico, occasionale;
eventuali costi sostenuti dai fruitori;

Dimensione economica
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FASI DEL PROGETTO

FASE III (analisi e ricerca empirica)
Categorie strumentali di analisi del patrimonio culturale \/

Principali benchmarks e linee di valorizzazione descritte in

letteratura
Attivazione contattl istituzionali; realizzazione interviste in corso

FASE 1V (elaborazione e conclusioni)
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FASE III

Categorie Strumentali

* e e e o . e . . .. ¢ ..
** Tipicita delle Risorse: tipicita dei contenuti (componenti immateriali,
come storia, tradizione, atmosfera..) e tipicita strutturale (dimensione,

localizzazione..)

“* Rilevanza - Marginalita

“* Ampiezza
s* Profondita
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FOCUS

FASE II1

I. Siti Archeologici
II. Castelli
ITI. Natura

\_

\

Architettura religiosa
Architettura tipica
Muset
Tradizione
Enogastronomia
Miti
Patrimonio linguistico

Eventi
Archivi/biblioteche
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FASE II1

Casi di riferimento e letteratura

1. SICILIA — VALLE DEI TEMPLI
2. PUGLIA - DAUNIA BAROCCA
3. FRANCIA - VALLE DELLA LOIRA

Portali&App; Grandi eventi; Percorsi integrati; Ratforzamento dell'iddentita del luogo;

Creazione marchio territoriale; Festival&Concerti; Manifestazioni; Concorst; Progetti;
Centri Studi; Spettacoli (Spettacoli in notturna; Suoni&Luci con Proiezioni; Esibizioni;
Scene Teatrali di Rievocazioni Storica, in costume;

A.  Edifici-Icone (Musei Guggenheim)
B. Mega-Eventi (Giochi Olimpici di Barcellona, Torino)

C. Tematizzazione dello spazio urbano (Festival delle art1 performative, Edimburgo)
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FASE III

Contatti istituzionali

Attivazione di contatti istituzionali al fine di permeteero sviluppo del
database “Patrimonio Culturale Valle d’Aosta”:

Comunicazione ufficiale dalla Sovrintendenza per i BenieAltivita
Culturali: Sovrintendenza agli Studi; Dipartimento Tuans, Sport &

Commerci; Dipartimentc Agricoltura Risorste Natural e Corpc
Forestale; Comune di Aosta, ...

2. Colloqui:

Informazioni relative a: proprieta; gestione; ente gestore; attivita; visitabilita, ...

Informazioni di carattere economico: budget; voci di spesa; origine fondi, ...
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Grazie per la Vostra attenzione!

a.gigante(@univda.it




